


networking

http://www.youtube.com/watch?v=HWS2RRV|82E




networking

Intercanviar targes de visita
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networking no és ....

tractar a 'altre com si fos un client




networking

col:leccionar contactes

Una vegada es tenen 400 amics, es igual
tenir-ne 400 o0 4.000 ja que és

iImpossible gestionar-los
Martin Varsavsky

S, B AR S
- 3 T - W
EBASTEEEndTaN




"ﬁfclub cecot

r
|
. = _ marqueting
networking 0 i vendes

I| | b "L

networking = construir relacions
win 2 win
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networking = xarxa




Definim-nos

ens coneixem bé”?
ens coneixen beé?
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Definim-nos 9 i vendes

sabem explicar que fa la nostra
empresa?

de forma rapida i senzilla?




Definim-nos

sabem explicar quin és el producte o
servel que ven la nostra empresa?
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Gduh cecot
Definim-nos 4/ dilvendes *

sabem si ens han entes?
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Definim-nos

cal establir una conversa bidireccional
= parlar |1 saber escoltar
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Dinamica 12 Part

Comencem pensant com podem
definir la nostra empresa en 3
ratlles.

(si no tenim empresa pensem en el que sabemferoqui ns
estudis tenim)
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Dinamica 12 Part

Escrivim en el paper la nostra
definicio.

(si no tenim empresa escrivim el que sabem fer o quins estudis
tenim)
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Dinamica 12 Part

Triem un producte o servel d’exit
de la nostra empresa | pensem
com el podem definir en 3
ratlles.

(si no tenim empresa pensem en guines son les nostre S
capacitats personals)
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Dinamica 12 Part

Escrivim en el paper I'explicacio del
nostre producte o servel.

(si no tenim empresa escrivim les nostres capacitats personals)
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Dinamica 12 Part

Cerquem a la sala qui té el mateix
numero a la solapa

|
Intercanviem-nos els papers que
hem escrit.
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Dinamica 12 Part

Llegim atentament les definicions
gue ens han donat.

| un cop hagim acabat li tornem el paper a l'altre.
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Dinamica 12 Part

Ara tots dos sabem algunes coses
mes de |la persona gque ens ha
tocat com a parella.
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Dinamica 12 Part

Un dels dos ha de comencar a
explicar a l'altre que ha entes del
qgue ha lleqit.

(i a l'inrevés)
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Dinamica 12 Part

Segons el que escoltem potser gque
ens adonarem
gue no hem acabat d’explicar-nos
prou be.
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Dinamica 12 Part

ens coneixem bé?
ens coneixen beé?

Reflexio:
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Dinamica —break-

Anirem junts, amb la persona
gue hem conegut a fer el
break

Es important aprofitar el descans per seguir
Interactuant amb I'altre i aprofundir en el
coneixement mutu.
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Dinamica 22 Part

Dinamica de networking col-laboratiu
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Dinamica 22 Part

Aigua
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Dinamica 22 Part

2H + 10 + innovacio =50 €

26



Dinamica 22 Part

... homes la imaginacio pot posar els limits.
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Dinamica 22 Part
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Dinamica 22 Part

O

Pepsi + Springfield Dove + Mango Krups + Nescafe

Citroén + Scalextric Cadbury + Movistar Timex + HP
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Dinamica 22 Part

6

Assegurances + Begudes energetiques ?
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Dinamica 22 Part

6

Joieria + Textil ?
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Dinamica 22 Part

6

Cinema + hotels ?
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Dinamica 22 Part

6

Cervesa + sabatilles ?
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Dinamica 22 Part

6

Moda infantil + automocio ?
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Dinamica 22 Part

6

Fundacio + empresa informatica + ONG ?
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Dinamica 22 Part

6

Fast Food + pintors ?
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Dinamica 22 Part

6

Taller mecanic + piscines ?

Tallers Santa Eulalia de Terrassa
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Dinamica 22 Part

Pensem entre els dos:

En quines coses creiem que podriem
col-laborar.

| fem-ne una llista.
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Dinamica 22 Part

De la llista que hem fet:
Pensem en una possible col-laboracid
conjunta on tots dos hi guanyem |
expliguem-la de forma senzilla.

(que creiem que pot guanyar cadascu?)
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Conclusions

Els que creguin que han desenvolupat
una estrategia de col-laboracid interessant
gue I'expliquin als demes.
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Conclusions

Recordeu que nomes algunes idees resulten
memorables | prosperen ...
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Conclusions

... mentre que altres moren en l'oblit.
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Conclusions

Una idea hauria de
ser ....




Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Simple

Exclou el que no és important
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Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Inesperada

Sorpren per captar
interes | curiositat
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Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Concreta

Sigues concret | visual sense abstraccions
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Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Creilble

El més important no sén els
nameros si N0 el seu context |

significat

a7




Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Emotiva

Sentim emocions per la gent,
no per abstraccions
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Conclusions

Una idea hauria de ser ....

Recordable

Despres d’explicar-la
hem de fer que la recordin.
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Consell

Per exemple: a veure si aconseguim gque recordeu un cons ell
abans de tornar a casa

La regla del

/0 20 10
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Consell

un consell abans de tornar a casa

Definiu quines son les activitats que
realment us son rentables | mantenen
la vostra empresa.

Assigneu-les-hi el 70% dels vostres
recursos | del vostre treball.
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Consell

un consell abans de tornar a casa

Definiu quines soOn les activitats que us aporten
alguna cosa diferencial a la vostra empresa
(us donen imatge de marca, notorietat,
satisfaccio personal,...)

Assigneu-les-hi el 20% dels vostres
recursos I del vostre treball.
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Consell

un consell abans de tornar a casa

Guardeu-vos el 10% que us queda per provar
coses noves (penseu que si no funcionen
no us afectaran al negoci).

Genereu noves idees,
sigueu innovadors | creatius.

53



Consell

Avui una accio col-laborativa
(rotary terrassa + cst + crits dels nens)
ha ajudat a recuperar el somriure del  Drissa Samake

http://www.youtube.com/watch?v=P-Zz_bSCsBE
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MOLTES GRACIES PER L’ATENCIO
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