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importantes como la de los ponentes invitados y par a ello 
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Objetivos de 	
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%� nacional e internacional del concepto de 

liderazgo femenino generado en ESCI por Carmen García 

Ribas.

����������������&��
��� en los diferentes 

ámbitos de aplicación del liderazgo femenino.
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similares en diferentes países.

���(��)
�� entre expertos y personas interesadas en 

el liderazgo femenino.
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“El 	
�������������
�� es un 

�������
������
�	 , no una tendencia de 

las mujeres únicamente. Representa el 

���!�������
��� que da respuesta a 

muchos de los interrogantes que se 

formulan en este momento histórico.”
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Las ��@���� quieren ���������� y

��A���������	������ , ���������

y �������
� ideas, propuestas y 

acciones de forma inmediata y con una 

gran cantidad de contactos.
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Las ��@���� muestran mayor 

preferencia que los hombres respecto a 

las redes sociales ya que las ��
	
���

�&� �BCD� � las encuentran �&��

�
!���
�����E�D� y �&� �����	���

�FCD� que los hombres.





LAS REDES SOCIALES SE 
FEMINIZAN…





DIVULGACIÓN nacional e internacional 
CONOCER Y COMPARTIR EXPERIENCIAS similares en 
diferentes países.
MOSTRAR CASOS PRÁCTICOS en los diferentes ámbitos de 
aplicación del liderazgo femenino.
NETWORKING entre expertos y personas interesadas en el 
liderazgo femenino.













Impacto del ��������

B�� 
����
��
���� en veinte días

�&����� G� 
������� en radio, 
televisión, prensa y medios especializados 
online

�&����� H�� ���
������� en el 
grupo del Facebook

�E ���������� al cuestionario
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_una empresa creaba un producto y utilizaba la pren sa, 
la televisión y la radio para confeccionar un mensa je de 
marca. 
_el consumidor añadía entonces su experiencia 
personal y boca a oreja para formar su percepción 
mental de marca.
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_ha incrementado la velocidad, distancia y fuentes
sobre las que viaja la información de la marca. 
_las redes sociales son generadas, organizadas, 
distribuidas y reguladas por el usuario .
_el control y la reputación de una marca está en 
manos del consumidor. 
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